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Advergaming ou Advergame [ad’var geym-ing] n.m. (est une nouvelle technique
publicitaire sous forme de jeux flash qui permet aux ANNONCEUrs d'introduire leur
margue dans un contenu de divertissement. :
('est une solution interactive et trés attrayanic pour l'internaute, puisqu’elle estnon
intrusive et elle lui permet d'étre acteur de la campagne, son intérét y est décuple. f’"“

*  Les objectifs principaux de I'utilisation de 1advergame sont . a
_ Création d"un buzz marketing autour de "entreprise v
- Augmenter la notoriété de la marque g ;J’/
- Sensibilisation pédagogique er!’
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" GRANDJEU GRATUIT

\
I. Meémorisez les servic W

* Prénom

* Adresse

+ Ville

$& 1>> >>>

ViaMichelin !

ViaMichelin l

> ) “a GRAND JEU GRATUIT du 29/10/2007 au 31/12/2007
> Ej\' S V’ A M I CH E L l N sans obligation d'achat
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VALEUR DU LOT : 199¢ T & public conseillé
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